
土木広報アクショングループの活動 
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土木広報アクションプラン「伝える」から「伝わる」へ 
最終報告書 

◆土木広報の参考書 
…社会資本に対する理解増進を図

る取り組みの考え方を整理 

◆広報戦略の提案 
…33項目の広報企画（アクションプラ

ン）を提案 

2015年度全国大会研究討論会 
土木広報センター土木広報アクショングループ 



§1.土木広報アクショングループ設置の背景 

2015年度全国大会研究討論会 
土木広報センター土木広報アクショングループ 

土木広報アクションプラン小委員会（2012～13）での議論 
 
◆ 美しい報告書をまとめて終わりではない。 
 
◆ 実行しなければ意味がない 
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■広報マインドの定着 “一人一人が広報パーソン” 

◆それぞれの立場に応じた広報責任。 
・組織別の役割（官公庁、企業、大学） 
・全国規模と地域規模 

◆国民・利用者との接点という意味での現場広報。 
・国土に働きかけからの恵み 
・土木の国民生活への貢献 

◆土木界の意識改革 
・土木広報は業務の一つ ついで仕事ではない 

2015年度全国大会研究討論会 
土木広報センター土木広報アクショングループ 
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■事業段階ごとの各主体の関与に応じた土木広報の役割 

事業主 
官公庁、道路会社、

鉄道会社等 

事業主 
官公庁、道路会社、

鉄道会社等 

事業主 
官公庁、道路会社、

鉄道会社等 

事業主 
官公庁、道路会社、

鉄道会社等 

事業主 
官公庁、道路会社、

鉄道会社等 事業主 
官公庁、道路会社、

鉄道会社等 建設業 

建設業 

コンサルタ
ント 

コンサルタ
ント 建設業 

測量 
地質調査 

コンサルタ
ント 

コンサルタ
ント 

計測 コンサルタ
ント 

コンサルタ
ント 

大学等 大学等 大学等 大学等 大学等 大学等 

企画 維持 計画 調査 設計 施工 

事業 
進捗 

関与 
比率 

2015年度全国大会研究討論会 
土木広報センター土木広報アクショングループ 
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■土木界の総力を結集した積極的広報活動 

2015年度全国大会研究討論会 
土木広報センター土木広報アクショングループ 
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§２．土木広報アクショングループの目的 

①アクションプランの理解増進 
 →土木界をあげた広報という認識の共有拡大 
 
②アクションプランのフォローアップ 
 →産学官、各自の得意分野における広報活動 
  できている取組み、できていない取組み 
  連携強化する取組み、立ち上げを検討する取組み 

2015年度全国大会研究討論会 
土木広報センター土木広報アクショングループ 

6 



§３．当面の活動 

2015年度全国大会研究討論会 
土木広報センター土木広報アクショングループ 

①土木界をあげた広報という認識を広めるために… 

→足元の学会地方支部との連携、関係協会との連携 
 広報担当者間の情報交換のしくみづくり 
 
②アクションプランのフォローアップのために… 

→33メニューの実行状況 
それぞれの主体がどんな活動しているか 

→実施状況を土木広報戦略会議に報告 
連携して活動を進化・深化させる取組みの発掘 
活動が手薄な取組みの発見、てこ入れ 
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■33項目の土木広報企画（アクションプラン） 
Ⅰ．重点対象者 Ⅱ．特定対象者 Ⅲ．一般対象者 

A. 
当 
事 
者 

A－Ⅰ. 土木関係者 

1) 土木関係者への広報研修の実
施 

2) 土木界内の広報に関する情報
共有 

3) 最高広報責任者の明示 

A－Ⅱ. 工学系高校生・大学生 

4) 学生向けの特別授業やセミ
ナー等 

A－Ⅲ 土木ﾏﾆｱ・ﾌｧﾝ・ｼﾆｱ 

5) 土木検定の実施 
6) 体験ツアー等の実施 

B. 
中  
間 

B－Ⅰ. 家族・主婦 

 

7) 誤解や不正確な情報には正確
な情報を提供する。 

8) 一般の女性が関心のある内容
で土木を広報 

9) ファミリーデー（社員の家族によ
る会社訪問日）の開催 

10) “Facebook”“twitter”公式アカウ
ントによる情報提供 

11)  災害時広報体制の確立 

B－Ⅱ. 幼児・小学生・ 

中学生・高校生 

12) 学校の図書館に所蔵できる
土木図書の作成 

13）教育指導者向けの学習会の
開催や教材開発 

14）教育素材の提案、企画づくり 
15) 土木技術者を講師とした土

木教室の開催 
16) 国語辞典における土木の意

味と用例の提案、普及 

B－Ⅲ. 一般市民・利用者 

17) 観光と一体となった現場見学ツアー
の実施 

18) 100万人の市民現場見学会の改善 
19) 土木に興味のある著名人への土木イ

ベント招待や執筆依頼 
20) 道の駅やSA/PA、駅での情報発信 
21) 生涯学習で地域の土木を素材化 
22) 土木用語のWikipediaへの投稿 
23) 電車のつり広告の掲載 
24) 土木共通のシンボルマーク・シンボル

ロゴ・ゆるキャラの制定 
25) 工事に携わった土木技術者の氏名を

記した銘板の設置 

C. 
第 
三 
者 

C－Ⅰ. 報道関係者・ 

識者・作家 

26) 記者との懇談会の実施 
27) 記事にされやすい情報発信 
28) 識者向けの情報発信 

C－Ⅱ. 地方報道関係者・ 

利害関係者・地域住民 

29) 地方報道記者との勉強会 
30) 第三者による検証や再現が

可能な説明資料の提供 

C－Ⅲ. 世論・輿論 

 

31) 土木知識に関する対応窓口設置 
32) テレビ情報番組の制作 
33) 番組制作会社へのはたらきかけ 
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¶  33項目の土木広報企画の取組み状況（2014年11月調べ） 
 ・関係協会、地方整備局にアンケート調査 
 ・33項目の実施状況の星取り表を作成 

2015年度全国大会研究討論会 
土木広報センター土木広報アクショングループ 
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取り組み名
※数字は土木広報ア
クションプラン報告書

での整理番号

土木の情報を伝
える相手

実施例
日本建
設業連
合会

全国建
設業協

会

建設コ
ンサル
タンツ
協会

全国地
質調査
業協会
連合会

日本埋
立浚渫
協会

プレス
トレス
ト・コン
クリート
建設業
協会

一般財
団法人
河川情
報セン
ター

土木学
会

その他
北海道
開発局

東北地
整

関東地
整

北陸地
整

中部地
整

近畿地
整

中国地
整

四国地
整

九州地
整

沖縄事
務局

国総研 土研 地理院

組織内での取
り組み

1) 土木界関係者へ
の広報研修の実施

土木関係者

・職員向けに外部講師
による広報研修
・広報誌、リーフレット、
冊子作成

● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ●

2) 土木界内の広報
に関する情報共有

土木関係者
・関係団体、協議会等と
定期的な意見交換 ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ●

3) 最高広報責任者
の明示

土木関係者 ・広報組織を設置 ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ●

25) 工事に携わった
土木技術者の銘板
設置

一般市民・利用
者

・いくつかの整備局で大
規模事業で銘板設置 ● ● ●

9) ファミリーデー（社
員家族による会社訪
問日）開催

家族・主婦
・いくつかの整備局で家
族による職場見学を実
施

● ● ● ● ● ● ● ● ●

土木に関心を
持ってもらうた
めの取り組み

6) 体験ツアー等の実
施

土木マニア・ファ
ン・シニア

・研究施設見学等 ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ●

17) 観光と一体となっ
た工事現場見学ツ
アーの企画

一般市民・利用
者

・現場見学
・旅行代理店と連携した
ツアー

● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ●

18) 100万人の市民
現場見学会の改善

一般市民・利用
者

・現場見学
・旅行代理店と連携した
ツアー

● ● ● ● ● ● ● ●

19) 土木に興味のあ
る著名人を土木イベ
ントに招待等

一般市民・利用
者

・著名人による講演、
トークイベント
・委員委嘱

● ● ● ● ● ● ● ●

5) 土木検定の実施
土木マニア・ファ
ン・シニア

・ダムサミット、ダムマイ
スター
・土木検定

● ● ● ●

8) 一般女性が関心
のある内容で土木広
報

家族・主婦

・現場見学での女性の
参加
・フリーペーパーで発信
・女性技術者を紹介
・女性職員による会議体

● ● ● ● ● ● ● ● ●

20) 道の駅、SA等で
の情報発信

一般市民・利用
者

・道の駅でのパネル展
示、冊子配布 ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ●

23) 電車の吊り広告
の掲載

一般市民・利用
者

・バスマスク ●

24) 土木共通のｼﾝﾎﾞ
ﾙﾏｰｸ・ﾛｺﾞ・ゆるｷｬﾗ
の制定

一般市民・利用
者

・キャラクター制定
・ロゴマーク制定 ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ●



◆各団体や行政とも積極的に取組んでいるもの 
 
（組織内での取組み） 
  ・広報誌、冊子、関係者での協議会活動等。 

（土木に関心を持ってもらうための取組み） 
  ・現場見学やパネル展示等のイベント。 

（学習素材としての土木） 
  ・教育素材の提供や出前授業 

（情報ツールの活用） 
  ・Facebook等の活用、災害時広報   など 

¶  33項目の土木広報企画の取組み状況（2014年11月調べ） 

2015年度全国大会研究討論会 
土木広報センター土木広報アクショングループ 
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◆取組みが低調なもの 
  ・土木広告（電車の中づり宣伝のような） 
  ・第三者による検証や再現が可能な説明資料の提供 
  ・土木技術者による正確な情報（Wikipedia投稿のような） 
  ・番組製作への働きかけ  など 
 

※なかには特定者の得意分野の取組みも 
  ・工事に携わった土木技術者の銘板設置（官） 
  ・土木検定や認定制度（産） 
  ・辞典における土木の意味と用例の提案・普及（学） 

2015年度全国大会研究討論会 
土木広報センター土木広報アクショングループ 

¶  33項目の土木広報企画の取組み状況（2014年11月調べ） 



§４．アクションプラン実現の試行の取組報告 

2015年度全国大会研究討論会 
土木広報センター土木広報アクショングループ 

◆ 工事現場見学ツアー ……現場見学ＷＧ 
  （インフラツーリズム） 
 
◆ 国語辞典における「土木」の用語 ……国語辞典ＷＧ 
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¶ 土木学会・関東地方整備局・旅行会社等とのコラボ 
  （有料のインフラツーリズム社会実験） 

工事現場見学ツアー 
・モノづくりの面白さ、社会資本の果たす役割、土木で働く 
人々の姿を一般市民のみなさんに知ってもらう。 
・土木学会100周年事業として市民交流を促進する。 
・土木に対する理解の向上を図る 

●ツアーの発案 
・土木学会 社会コミュニケーション委員会 
●市民交流のいっそうの促進 
・土木学会 100周年事業実行委員会 

・一般社団法人日本建設業連合会 
・一般財団法人国土技術研究センター 

●ツアー企画・実施 
・旅行会社 
●ツアー企画・実施協力 
・一般社団法人関東地域づくり協会 

●現場の提供 
・国土交通省 
  関東地方整備局（企画部） 
  河川国道事務所 など 

連携 

ツアーの提言 
企画・協力 

現場協力 

ツアーの提言 
企画・協力 

企画・実施 

連携 

・土木界を代表するネーム、求心力としての土木学会 
・ツアーの対象となる工事現場を紹介したい国土交通省 
・旅行会社の宣伝・集客力、顧客目線、マーケット感覚、ツアー企画力 

■インフラツーリズム 
  社会資本を訪ね、学びや体験するツアー 

2015年度全国大会研究討論会 
土木広報センター土木広報アクショングループ 
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◆第１弾 2013年8月24日（土） 
 「夏休み！親子で学べる道づくり」（東京外かく環状道路千葉県区間） 

◆第２弾 2013年12月14日（土） 
 「東京港トンネルウォーキングツアー～大井からお台場まで歩いていく大人の探検～」（国道357号東京港トンネル） 
◆第３弾 2014年3月29日（土） 
 「東京港トンネルウォーキングツアー～東京湾今昔物語～」（国道357号東京港トンネル） 
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◆第４弾 2014年6月8日（日） 
 「圏央道見学ウォ―キング」（宮ヶ瀬ダム、小倉橋、圏央道） 

◆第５弾 2014年9月27日（土） 
 「新東名・さがみ縦貫道JCT 工事と日向薬師平成大修理」（新東名、日向薬師） 

◆第６弾 2015年3月8日（日） 
 「圏央道 (さがみ縦貫道路)開通当日ウォーキングと開通セレモニー見学」（圏央道） 

15 
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日程 2013.8.24（土） 2013.12.14（土） 2014.3.29.（土） 2014.6.8（日） 2014.9.27（土） 2015.3.8（日） 

場所 東京外かく環状道
路千葉県区間 

国道357号東京港
トンネル 

国道357号東京
港トンネル 

宮ヶ瀬ダム、小倉
橋、圏央道 

新東名高速、圏央
道、日向薬師 

圏央道 

内容 親子見学、コンク
リート練り体験、
作業車試乗体験 

トンネル見学 
大学教授の講演 

トンネル見学 
ミニコンサート 

開通直前の高速道
路見学 

JCT３箇所見学、国
指定重文日向薬師
本堂解体修理 

開通直前の高速
道路見学 
開通セレモニー
見学 

東京駅集合解散 
バスツアー 

最寄駅集合解散 
3-4km徒歩 

最寄駅集合解散 
3-4km徒歩 

東京駅集合解散 
バスツアー 

横浜駅集合解散 
バスツアー 

新宿駅発・東京
駅着バスツアー 

料金 親5800円 
子4800円 

5800円 4800円 5800円 7900円 7500円 

バス、弁当 昼食、教授謝金 楽器奏者 バス、弁当 バス、昼食 バス、昼食 

募集 40名バス１台 40名 
 

40名 
 

当初80名バス2台 
のち120名バス3台 

40名バス１台 
 

40名バス１台 

約１週間で完売 １日で完売 ３～４日で完売 初回１～２日で完売 約2週間で完売 － 

参加 親子等18組37名 
 
 

48名 
男性34名 
女性14名 

46名 
男性26名 
女性20名 

114名 
男性77名 
女性32名、不明5名 

39名 
男性27名 
女性12名 

19名 
男性15名 
女性4名 

建設系13名 
建設以外71名 
主婦8名、学生5名 
パート8名、無職6名 
その他6名 

建設系10名 
建設以外19名 
主婦6名、学生1名 
パート1名、無職1名 

建設系5名 
建設以外10名 
学生3名 
パート1名 

会社 ＪＴＢ ＪＴＢ ＪＴＢ NEXCO中日本 ＪＴＢ ＪＴＢ 

2015年度全国大会研究討論会 
土木広報センター土木広報アクショングループ 



日刊建設工業2013.12.18 日経夕刊2014.6.16 日経2014.10.6 

フジテレビ2014.3.30 

2015年度全国大会研究討論会 
土木広報センター土木広報アクショングループ 
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2015年度全国大会研究討論会 
土木広報センター土木広報アクショングループ 

¶ 観光資源としてのインフラの魅力 

◆プレミア感 
・“今しか”見られない  参加しなければ体験できない   

◆エンタテイメント性 
・説明の面白さ  どんな体験ができるか 

◆ストーリー性 
・何のための工事か どんなすごい技術 どんな苦労 
→国土や地域を知ること 

18 



◆企画 
・見学に旬な時期⇔工事最盛期 

◆現場の受入れ負担 
・見学者の安全配慮、雨天時の対応 
・トイレ、ヘルメット、資料 
・運営者の動員 

◆経済面 

◆集客宣伝 

◆技術者のスキル 
  ・わかりやすい説明 
  ・専門用語、略語を使わない 

¶ インフラツーリズムの課題 

19 

2015年度全国大会研究討論会 
土木広報センター土木広報アクショングループ 



■ 国語辞典での「土木」 

土木学会社会コミュニケーション委員会 
http://committees.jsce.or.jp/publicity/system/files/01-
20140910-JSCE-PR-Sasaki-Appendix.pdf 20 
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どぼく【土木】 
① 人間と自然が共存する豊かな文明社会の創造を目的とする学問。 
② 道路・鉄道・下水道・港湾など、社会資本の整備や機能維持を通じて、国民
生活を豊かにし、経済活動を支える行為。 

 

¶ 新しい土木の説明の提案 

提案 １ ：“広辞苑”等の中型国語辞書への掲載イメージ 

 
 

提案２：“新明解国語辞典”のように読んで楽しい辞書への掲載イ
メージ 
どぼく【土木】 
人間や社会を自然の脅威から守り、人間の行動および社会活動を円滑化し、
かつ向上させるための学問。または道路・鉄道・下水道・港湾など、社会資本
の整備や機能維持を通じて、これらの目的を果たすための行為。 
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※2014年度全国大会研究討論会にて国語辞典ＷＧの成果を発表 
 土木学会誌2014.12号掲載 
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どぼく【土木】 
自然災害から人を守り、住み良いまちをつくり、快適な生活を支えるとともに、
自然と調和した美しい国土をつくり、社会・経済を活発にするための学問。また
は道路・鉄道・下水道・港湾など、社会資本の整備や機能維持を通じて、これら
の目的を果たすための行為。 

提案 ３ ：ごく平易に表現した辞書への掲載イメージ 

提案４：小学生向けの辞書への掲載イメージ 
      （小学校4年生までの配当漢字で作成） 

どぼく【土木】 
地しん、つ波、台風などの自然さい害から人を守り、自然を大切にしながら、人
人が気持ちよく生活できるまちづくりの方法を考えることや、出かけやすさ、物
の運びやすさなど、世の中を活発にするような仕組みを考えること。またはこれ
らの目的のため、道路・鉄道・下水道・港などをつくること、こわれたりいたんだ
りした部分を直すこと。 

22 

¶ 新しい土木の説明の提案 
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§５.課題 

● 広報ノウハウの共有 
 
● お客さん（国民）との接点 
 
● 土木広報の評価 
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